b PRELEKCJA DLA PRZEDSIEBIORCOW
Y 30 MINUT PRAKTYCZNEJ WIEDZY.

INSTASTORIES
KTORE PRACUS
NA TWOJ BIZNE

PRAKTYCZNIE - KONKRETNIE - GOTOWE DO WDROZENIA

. PROSTE ZASADY, PRZYKLADY
| GOTOWE POMYSLY NA STORIES,
KTORE LUDZIE OGLADAJA DO KONCA.

BUDUJ WIDOCZNOSC

BUDUJ RELACJE

BUDUJ ZAUFANIE | SPRZEDAZ

STORIES TO NAJSZYBSZA DROGA
DO ZAUFANIA TWOICH KLIENTOW.



SCHEMAT STORIES:
HOOK » KONTEKST » WARTOSC > CTA

1. HOOK- zatrzymaj uwage

KADR: sclfie/ popros o zrobienie Ci zdjecia

PRZYKLADOWE TEKSTY:
e Niespodziewatam sie, ze jedna rzecz tak zmieni moje podejscie do stories..”
o Dzis zrozumiatam, dlaczego moje stories wczesniej nie dziataty.”
e Ten warsztat totalnie zmienit moje myslenie o Instagramie.”

2. KONTEKST - pokaz, gdzie jestes i co robisz
KADR: prelekcja / notatki / ta kartka A4 z drugiej strony / networking
PRZYKLADOWE TEKSTY:

e Drzis jestem na spotkaniu przedsiebiorcow organizowanym przez

@Przestrzen . Biznesu”

e Poranek peten inspiracji, relacji i rozmow o biznesie.”

e  Prelekcja @Caroladepta z @naszepaznokciepl, o stories, ktore naprawde dziataja
w lokalnym biznesie.”

3. WARTOSC- daj jedna konkretna mysl
KADR: notatki/slajd / ekran / kawa + cytat
PRZYKLADOWE TEKSTY:

e Najlepsze pomysty czesto pojawiaja sie przy kawie i rozmowie z innymi

przedsiebiorcami.”

o Dzis przypomniatam sobie, ze marka osobista to przede wszystkim relacje.”
,Takie spotkania przypominaja mi, jak wazne sa relacje w biznesie.”
e Czasem wystarczy jedna dobra mysl, zeby spojrzec¢ na swoj biznes inaczej.”
,1o nie musi byc¢ idealne. Wazne, zeby byto prawdziwe.”

4. CTA + NAKLEJKA- zaangazuj odbiorce
KADR: selfie / sala / detal / networking

OPCIAT— ANKIETA

Chcesz ogladac wiece] moich kulis?
© tak, konieczniel

© jest wystarczajaco

OPCIA 2 — SUWAK
,Jak bardzo lubisz ogladac kulisy biznesu?”

o Odbierz ebook

PAMIETAJ:
Stories nie musza byc¢ idealne.
Maja budowac relacje | pokazywac cztowieka za marka.



DLACZEGO STORIES
S TAK WAINET

Stories to codzienna, mikrorelacja z odbiorcq.
To tutaj budujesz zaufanie, zanim klient
podejmie decyzje o zakupie.

POKAZUJESZ BUDUJESZ ZWIEKSZASZ
CZLOWIEKA RELACIJE ZAANGAZOWANIE
ZA MARKA I | INTERAKCIE
ZAUFANIE

3 BLEDY, KTORE SPRAWIAJA,
LE STORIES NIE DZIALAJA

CHAOS
Worazcasz przypadkowe rzeczy bez celu.

Odbiorca nie wie, kim jestes, co robisz i w czym

pPomMmagasz.

BRAK REGULARNOSCI
Pojawiasz sie raz na jaksci czas.

Odbiorca zapomina o Tobie i relacja sie urywa.

- NUDA
Brak emocji, historii, napiecia i konkretu.

Stories sg pomijane po sekundzie.

=%

TWORZYSZ PROWADZISZ
NAWYK ODBIORCE DO DECYZJI
OGLADANIA ZAKUPOWEJ]

Stories nie sa

o idealnym Zyciu.
S3 o prawdziwym
cztowieku, ktory

prowadzi biznes.



SCHEMAT STORIES, , (ol Dt
KTORE LUDZIE OGLADAJA DO KONCA

Stories to mikro-historia. Prowadz odbiorce od jednej klatki do
drugiej.

@’-—)@—){@';—)aﬁ]—)‘ﬁ

HOOK KONTEKST KONKRET WNIOSEK / EFEKT CTA
Zatrzymaj Powiedz, co sie Daj jedna mysl, Pokaz, co ztego Zapros do reakgji
uwage dzieje i obserwacje, tip wynika i jaki daje lub kolejnego
juz w pierwszych dlaczego to lub wskazéwke. efekt. kroku. Zaangazuj
sekundach. wazne. odbiorce.
L

ZASADY, KTORE ZWIEKSZAJA
OGLADALNOSC:
MOCNA PIERWSZA KLATKA
To ona decyduje, czy kto$ kliknie dalej. Nie musisz byé

MIX FORMATOW idealna. Musisz by¢

Mieszaj: wideo, zdjecia, tekst, b-roll, ankiety, selfie. prawd2|wa

) i obecna.
POKAZ CZLOWIEKA

Twarz buduje relacje szybciej niz produkt.

POKAZUJ ZAMIAST TLUMACZYC

Obraz dzieta szybciej niz dtugie opisy. PAMIETAJ:

ZADAWAJ PYTANIA Jedna mysl = jedna klatka.
Ankiety, pytania i reakcje zwiekszaja zasiegi i buduja Prowadz historig, nie wrzucaj
relacje. przypadkowych rzeczy.

Dobre stories angazuja,

NIE KOMPLIKUJ edukuj lub daj rozrywke.
Prost tural tori iataj jlepiej.
roste, naturalne stories dziatajg najlepiej o ST A

; ogladania, a nie tylko zasiegi.
BADZ REGULARNA
3-5 prostych stories codziennie lub w systemie
(np. pn, ér, pt.) Wazniejsza jest regularnos¢ niz
perfekcja.

To relacja prowadzi do sprzedazy.



JAK SPRZEDAWAC W STORIES BEZ Cw:/% L
WCISKANIA?

Ludzie nie kupuja

od Ciebie od razu.
Najpierw chca poczué,
Ze ich rozumiesz.

Najlepsze stories sprzedazowe nie wygladaja jak sprzedaz.
One wygladaja jak historia, obserwacja, kulisy Twojego dnia.

SCHEMAT STORIES CO SPRZEDAJE W STORIES

1. PROBLEM / EMOCJA OPINIE KLIENTOW
Otworz od czegos, co odbiorca zna Dowdd spoteczny buduje zaufanie
i czuje na co dzien. szybkiej niz reklama.
2. OBSERWACIJA / HISTORIA KULISY
Pokaz sytuacje z zycia, kulisy Pokaz proces, przygotowania,
lub doswiadczenie klienta. dzien pracy, realne sytuacje.
3. ROZWIAZANIE / WARTOSC EFEKTY | PRZEMIANY
Daj jedno konkretnie rozwigzanie, Pokaz rezultaty i zmiany, ktére
tip lub wniosek. osiggaja Twoi klienci.
4. OFERTA / PROPOZYCJA CODZIENNOSC BIZNESU
Pokaz naturalnie, jak mozesz pomac. Zwykte, autentyczne momenty
Bez nachalnych komunikatow. buduja najwiecej relacji.
5. CTA - WEZWANIE DO DZIALANIA HISTORIE | DOSWIADCZENIA
Zadaj pytanie, zapros do reakcji,daj wybor lub Ludzie kochaja historie bardziej
zachec do kontaktu. Wskaz odbiorcy, co ma niz suche fakty.
zrobi¢ po zobaczeniu tego materiatu.
N\ J/ - J

PRZYKLAD ZASTOSOWANIA SCHEMATU

HOOK KONTEKST KONKRET OFERTA CTA
~Wiekszosé +Widziatam to juz »Im szybkiej zareagujesz, »Dlatego np. ,Chcesz
moich klientéw tyle razy, ze tym prostsze i tansze stworzytam dowiedzie¢ sie

przychodzi wiedziatam, bedzie rozwigzanie pakiet konsultacji, wiecej? Napisz do
dopiero wtedy, ze musze zaczac problemu.” ktéry pomoze Ci mnie albo kliknij w
gdy problem jest o tym mowié.” dziataé szybciej.” link w bio.”
naprawde duzy”.

STORIES TO NAJSLYSZA DROGA DO ZAUFANIA TWOICH KLIENTOW.



1 PROSTYCH TRIKOW,
KTORE DZIALAJA OD RAZU

Mate zmiany, ktére majg ogromny wptyw
na oglgdalnos$é, zasiegi i zaangazowanie Twoich
stories.

Pierwsze 1-2 sekundy decyduj, czy
ktos$ kliknie dalej. Zaczynaj od
hooka, pytania lub emociji.

E} G MOCNA PIERWSZA KLATKA

e MIX FORMATOW

Mieszaj: wideo, zdjecia, tekst,
b-roll (backstage), selfie,
ankety. Jednolity format szybko
sie nudzi.

e POKAZ CZLOWIEKA

Twarz buduje relacje szybciej
niz produkt. Nie bdj sie byc¢
w kadrze.

o POKAZ ZAMIAST TLEUMACZYC

Obraz moéwi wiecej niz stowa.
Kulisy, proces, detate —
to angazuje.

CHECKLISTA SZYBKIEGO AUDYTU TWOICH STORIES

[[] Czy moje stories majqg mocny hook na poczgtku?
[ ] Czy mieszam formaty i ujecia?

[[] Czy pokazuje siebie i kulisy swojej pracy?

[ ] Czy daje wartosé lub inspiracje?

[ ] Czy zadaje pytania lub zachecam do reakc;ji?

[[] Czy publikujesz regularnie?

[[] Czy moje stories wyglqdaj naturalnie i autentycznie?

TO NIE MUSI BYC IDEALNE.

WAZNE, ZEBY BYLO PRAWDZIWE

Crofe e

Nie réb idealnych stories.
R6b prawdziwe.

VY

° ZADAWAJ PYTANIA

Ankiety, pytania i suwaki
zwiekszaja interakcje oraz
zasiegi.

° NIE KOMPLIKUJ
Proste, naturalne stories
dziataja najlepiej.
Jedna mysl = jedna klatka.
0 BADZ REGULARNA
2-4 proste stories dziennie
dziataja lepiej niz idealny,
sporadyczny content

PAMIETAJ:

Ludzie chcg widzieé Ciebie,
nie idealng marke.

Twoje stories to nie
reklama - to rozmowa.

Najlepsze stories nie majgq filtra.
Majqg prawde i emocje.

Algorytm kocha interakgje,
a ludzie kochajg autentycznosé.




POTRZEBUJESZ WIECEJ WSKAZOWEK, JAK POKAZYWAC
SWOJA CODZIENNA PRACE W SOCIAL MEDIACH — TAK, ZEBY
BUDOWAC ZAUFANIE | KLIENTOW? WYPELNIJ FORMULARZ.
ODEZWE SIE DO CIEBIE | ZAPROPONUJE INDYWIDUALNA
POMOC W PROWADZENIU TWOICH SOCIAL MEDIOW.




	POWODZENIA

